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ABSTRACT 

This article aims to determine the influence of implementing SEO (Search Engine Optimization) in marketing 

company. In this article, data were collected using the SLR (Systematic Literature Review) method and analyzed 

qualitatively. Findings suggest that as time goes by, trading companies are starting to adapt by changing their 

conventional trading systems to modern systems, including their marketing strategies to reach wider and more target 

markets. A modern marketing strategy that combines digital media with marketing skills has become a new marketing 

technique called digital marketing. Digital marketing can be maximized by utilizing the internet as a marketing 

medium, one of which is by creating a website that markets the company's products or services. In order to compete 

with other websites, the website created must also be optimized for use, one of which is by implementing SEO. SEO 

optimizes a company's website so that it remains at the top of the first page of searches on search engines. In 

addition, implementing SEM (Search Engine Marketing) in the form of advertising on search engines, will have an 

impact on traffic from potential consumers and be able to increase sales of the products or  services offered. 
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ABSTRAK 

Artikel ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh penerapan SEO (Search Engine Optimization) dalam marketing 

perusahaan. Pada penelitian ini, data-data dikumpulkan melalui metode SLR (Systematic Literature Review) dan 

dianalisis secara kualitatif. Kajian ini menyimpulkan bahwa seiring perjalanan waktu, perusahaan dagang mulai 

beradaptasi dengan mengubah sistem dagang konvesionalnya menjadi sistem modern, termasuk strategi 

pemasarannya demi mencapai pasar yang lebih luas dan banyak. Strategi pemasaran yang modern dengan 

mengkolaborasikan media digital dengan keterampilan marketing menjadi teknik pemasaran baru yang disebut digital 

marketing. Digital marketing yang dimaksimalkan penggunaannya dengan memanfaatkan internet sebagai media 

pemasarannya, salah satunya dengan membentuk website yang memasarkan produk atau layanan perusahaan. Agar 

mampu bersaing dengan website lain, website yang dibentuk juga harus dioptimalkan penggunaannya, salah satunya 

dengan menerapkan SEO. SEO mengoptimalisasikan website perusahaan agar tetap berada di posisi teratas halaman 

pertama pencarian pada mesin pencari. Ditambah dengan menerapkan SEM (Search Engine Marketing) berupa 

pengiklanan pada mesin pencarian, hal ini akan memberikan dampak terhadap traffic kunjungan konsumen potensial 

serta mampu meningkatkan penjualan produk atau layanan yang ditawarkan. 

 

Kata kunci: SEO; pemasaran digital; strategi pemasaran. 

 

1. PENDAHULUAN 

Seiring berjalannya waktu, perusahaan telah 

memulai untuk merubah sistem pemasaran dari sistem 

konvensional menuju sistem modern dengan 

memanfaatkan internet. Hal ini juga didukung dengan 

kemudahan mengakses sosial media, bertransaksi, dan 

berkomunikasi secara daring yang semakin membuat 

pemasaran dengan memanfaatkan internet lebih 

menguntungkan. Internet merupakan rangkaian 

teknologi yang digunakan untuk menghubungkan 

berbagai macam jaringan komputer lokal (LAN) dan 

wide area network (WAN) di dunia, dengan tujuan 

untuk komunikasi, pertukaran informasi, dan akses ke 

berbagai sumber daya digital (Comer, 2019). 

Berdasarkan hasil survei Asosiasi Penyelenggara Jasa 

Internet Indonesia (APJII), pengguna internet di 

Indonesia mencapai 215,63 juta orang pada periode 

2022-2023. Dengan masifnya pengguna internet dan 

aktifnya pengguna media digital, hal ini melahirkan 

potensi dan peluang bisnis baru yang dikenal dengan 

digital marketing. 

Digital marketing dapat diartikan sebagai bentuk 

pemanfaatan dari teknologi digital yang digunakan 

untuk menjangkau pembeli potensial (Sawicki, 2016). 

Sejak 2021, hampir 63% bisnis yang terdata di 

Indonesia,  telah meningkatkan anggaran pemasaran 

digital mereka. Pertumbuhan tahunan untuk industri 

pemasaran digital diperkirakan 9% dari tahun ke tahun. 

Strategi digital marketing diperkirakan memiliki 

pengaruh hingga 78% terhadap keunggulan bersaing 

suatu unit usaha dalam memasarkan produknya 

(Wardhana, 2015). Digital marketing memungkinkan 

rangkaian relevansi digital adaptif yang berisikan 
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aktivitas pemasaran, lembaga, proses, dan pelanggan. 

Secara signifikan, sehingga menciptakan pertumbuhan 

pelanggan yang beralih ke media digital 20% setiap 

tahun dan pengguna yang muda menjadi jajaran 

pembeli. (Bughin 2015). 

Penggunaan website sebagai pilihan sarana digital 

marketing saat ini tidak lepas dari keinginan pelanggan 

yang menginginkan kepraktisan serta kemudahan dalam 

berbelanja kebutuhan. Kemudahan menemukan website 

juga dapat berpengaruh dalam meningkatkan keputusan 

pembelian. 

Maka, dari itu diperlukan strategi yang baik pula 

dalam mengelola website, salah satunya dengan 

mengoptimasi penggunaan SEO atau Search Engine 

Optimization. SEO merupakan metode untuk 

meningkatkan visibilitas website agar lebih mudah 

ditemukan oleh pengguna internet (Hernawati, 2013). 

SEO merupakan langkah optimisasi agar website yang 

dicari user berada di hasil pencarian teratas mesin 

pencari. Peluang ini bahkan dimanfaatkan oleh sejumlah 

pihak mesin pencari untuk menawarkan jasa optimasi 

web di mesin pencariannya bagi perusahaan yang 

memiliki basis usaha di internet (Google, 2010). 

Berdasarkan penjelasan-penjelasan yang telah 

dikemukakan diatas dapat diketahui bahwa seluruh 

tinjauan-tinjauan yang telah dijelaskan memiliki 

keterikatan satu dengan lainnya sehingga menerapkan 

SEO merupakan salah satu strategi pemasaran yang 

positif bagi perusahaan. 

 

2.  TINJAUAN PUSTAKA 

A. Internet 
Internet merupakan teknologi informasi dan 

komunikasi yang mampu menghubungkan perangkat 

satu dengan lainnya dengan memanfaatkan jaringan dan 

satelit. Internet adalah jaringan informasi komputer 

mancanegara yang berkembang sangat pesat dan pada 

saat ini dapat dikatakan sebagai jaringan informasi 

terbesar di dunia (Sanjaya, 1995). Internet (International 

Network) adalah sebuah jaringan komputer yang terdiri 

dari berbagai macam ukuran jaringan komputer di 

seluruh dunia (Wibawanto, 2018). Internet merupakan 

teknik baru untuk mendapat dan menyebarkan informasi 

secara masif, lebih simpel, mudah digunakan, dan bisa 

diakses kapan saja dimana saja. Internet adalah rangkain 

teknologi yang digunakan untuk menghubungkan 

berbagai macam jaringan komputer lokal (LAN) dan 

wide area network (WAN) di dunia, dengan tujuan 

untuk komunikasi, pertukaran informasi, dan akses ke 

berbagai sumber daya elektronik atau digital (Comer, 

2019). Dapat disimpulkan dari ketiga pendapat para ahli 

tersebut, Internet adalah teknologi mendapat dan 

menyebarkan informasi dengan menggunakan jaringan 

informasi komputer mancanegara, baik menggunakan 

LAN maupun WAN. 

 
B. Strategi Pemasaran 
Strategi Pemasaran merupakan rencana terstruktur 

dalam pemilihan target pasar yang mendalam, pemaham 

segmentasi pasar, penggunaan peralatan komunikasi dan 

promosi yang efektif, serta manajemen sumber daya 

yang tepat dalam mencapai tujuan bisnis (Kotler dan 

Keller, 2016). Pendekatan dalam strategi pemasaran 

juga menjadi hal penting, sebagaimana dibahas oleh 

(Chaffey dan Ellis-Chadwick, 2016) yaitu, strategi 

pemasaran adalah susunan rencana komprehensif 

dengan melibatkan pemahaman data, konten 

personalisasi, dan pemanfaatan teknologi digital untuk 

membuat pengalaman pelanggan menjadi relevan dan 

mencakup kebutuhan mereka, melakukan penekanan 

pada responsivitas dan pengukuran kinerja. Dalam 

strategi pemasaran pada era sekarang terdapat juga 

penekanan terhadap pemanfaatan teknologi digital. 

Pendekatan yang mencakup identifikasi pelanggan target 

yang spesifik, pembuatan konten yang sesuai dengan 

pasar, dan pemanfaatan saluran digital guna membangun 

keterlibatan dan hubungan dengan pelanggan, serta 

berfokus pada pengukuran hasil dengan akurat (Deiss, 

2020). Terlihat dari tiga pendapat yang telah diberikan 

oleh para ahli tersebut, dapat disimpulkan bahwa strategi 

pemasaran adalah suatu rencana terstruktur yang 

melibatkan pemahaman yang mendalam tentang 

pelanggan dan penentuan segmen pasar yang tepat. 

Dalam strategi ini, ditekankan pengembangan nilai yang 

unik, penggunaan alat komunikasi yang efektif, 

pemanfaatan teknologi digital, serta manajemen sumber 

daya yang diperlukan untuk mencapai tujuan bisnis. 

Komponen-komponen strategi ini mencakup identifikasi 

audiens target, pembuatan konten yang relevan, 

pemanfaatan saluran digital, personalisasi, dan 

pengukuran kinerja yang akurat. Selain itu, terdapat hal 

penting yang menjadi dasar dalam strategi pemasaran 

yaitu 4P yang terdiri dari product (produk) sebagai inti 

dari strategi,  price (harga) yang mampu mempengaruhi 

persepsi pelanggan terhadap nilai produk, place (tempat) 

agar memastikan kenyamanan pelanggan, dan 

promotion (promosi) untuk memperkenalkan produk 

kepada calon pelanggan. Semua ini dilakukan dengan 

fokus pada menciptakan pengalaman pelanggan yang 

responsif dan memenuhi kebutuhan mereka.  

 
C. Pemasaran Digital 
Pemasaran digital dapat didefinisikan sebagai 

eksploitasi teknologi digital yang digunakan untuk 

mencapai tujuan perusahaan melalui pemenuhan 

kebutuhan konsumen yang lebih efektif. Pemasaran 

digital adalah identitas digital perusahaan, sebab ia 

menampilkan dirinya di dunia maya kepada sebagian 

besar pengguna. Pemasaran digital memungkinkan 

perusahaan menjangkau para konsumen dengan produk 

yang mereka jual melalui berbagai media. Namun, 

perlu dipertimbangkan apakah produk atau layanan 

tersebut cocok dilakukan pemasaran secara digital. 

Contohnya untuk produk atau layanan yang perlu 

demonstrasi kompleks, kehadiran barang fisik, atau 

yang perlu diuji kualitas dan keasliannya. Meskipun 

suatu produk atau layanan mungkin tidak cocok untuk 

dilakukan pemasaran dengan cara digital, strategi 

campuran yang mencakup elemen digital dan fisik 

dapat menjadi pendekatan yang efektif. 

Pemasaran digital memungkinkan perusahaan 

mengirim konten yang disesuaikan dengan minat 

penerima. Konten dipersonalisasi berdasarkan data dari 

sistem CRM, yang dapat mengumpulkan informasi 
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tentang preferensi pelanggan. Informasi ini dapat 

tercermin dalam proses menciptakan produk atau 

layanan, yang hanya akan memenuhi kelompok 

konsumen yang dipilih. 

 

D. SEO 
SEO (Search Engine Optimization) merupakan 

metode sistematis dengan memanfaatkan algoritma 

mesin pencarian pada website yang dimanfaatkan 

dalam meningkatkan kualitas trafik pada halaman 

pencarian dan kalimat yang sesuai dengan kata kunci. 

(Yusnanto, NurArifah, & Wahyudi, 2021). 

Sederhananya SEO merupakan cara dalam 

mengembangkan website guna mencapai tingkat 

visibilitas serta peringkat yang tinggi dalam hasil 

pencarian (Sohail, 2012). dalam pemanfaatan SEO juga 

memiliki alat bantu dan kegunaan spesifik. Dalam 

jurnal yang ditulis peneliti terdahulu, SEO merupakan 

metode atau cara yang bertujuan untuk meningkatkan 

visibilitas website agar lebih mudah ditemukan oleh 

pengguna internet dengan mengembangkan dan 

memanfaatkan algoritma yang disebut dengan 

PageRank ( Hernawati, 2013), dengan begitu website 

yang menggunakan metode SEO akan berada pada 

posisi teratas dalam pencarian yang akhirnya menjadi 

sebuah peluang besar untuk mendapatkan pengunjung 

yang lebih banyak lagi. Dikutip dalam suatu penelitian, 

Semakin banyak perusahaan yang menyadari manfaat 

SEO, maka perusahaan akan menargetkan kata kunci 

yang spesifik dan relevan dengan layanan mereka 

(Yang dan Hohman, 2019). 

Dalam penerapan SEO terdapat 2 teknik yakni 

on-page dan off-page. SEO on-page merupakan 

memfokuskan pada optimasi internal website dengan 

melakukan rekayasa terhadap elemen dan isi sebuah 

web (Ningrum, dkk, 2023). Sedangkan SEO off-page 

berfokus pada optimasi eksternal website. Off-page erat 

kaitannya dengan backlink atau link dari website lain 

ke website yang dimaksud (A.D. Riyanto & Purwadi, 

2016). Backlink diibaratkan sebuah rekomendasi, 

semakin banyak website yang merekomendasikan, 

semakin sering juga website tersebut diperhatikan oleh 

mesin pencari (Mardiyantoro & Latifan Kholid, 2021). 

Dapat disimpulkan, untuk meningkatkan 

visibilitas website, perusahan bisa menggunakan 

metode SEO yang dapat dilakukan dalam dua teknik, 

yaitu on-page dan off-page. Dengan penggunaan 

metode SEO, perusahaan dapat meningkatkan peluang 

dalam mendapatkan pelanggan baru dan meningkatkan 

penjualan serta keuntungan.  

 

3.     METODOLOGI 

Metode yang diterapkan dalam jurnal ini adalah 

Systematic Literature Review (SLR). Dengan 

melibatkan analisis artikel ilmiah yang relevan tentang 

SEO (Search Engine Optimization Marketing), digital 

marketing, dan strategi pemasaran dari berbagai 

sumber. Dalam memilih artikel yang akan direview, 

diterapkan kriteria inklusi dan eksklusi yang ketat. 

 

Langkah-langkah dalam metode penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

 
Gambar 1.  Langkah-langkah dalam metode SLR. 

 

1. Seleksi Sumber: dilakukan pencarian artikel yang 

berkaitan erat dengan tujuan penelitian. Artikel 

yang relevan ditemukan melalui jurnal dan 

publikasi ilmiah lainnya. 

2. Pengumpulan Data: dilakukan secara manual 

dengan mencari artikel yang mengandung kata 

kunci "Search Engine Optimization". Temuan dari 

artikel-artikel yang ditemukan diekstraksi dan 

diolah untuk dianalisis lebih lanjut. Data tersebut 

mencakup informasi seperti judul artikel, penulis, 

tahun publikasi, hingga hasil temuan penelitian. 

3. Analisis Data: Tahap selanjutnya melibatkan 

analisis data, pada tahap ini dilakukan rangkuman 

hasil penelitian dari masing-masing artikel yang 

terpilih. 

 

Penelitian Terdahulu yang Relevan : 

 

No Penulis/

Tahun 

Judul Keterangan 

1 Antoni

us, A., 

& 

Suteja, 

B. R. 

(2021). 

The 

Implementas

i Metode On-

Page Search 

Engine 

Optimization 

untuk 

Meningkatka

n Peringkat 

Website 

sebagai Hasil 

Pencarian 

Google. 

Penelitian ini berfokus 

pada implementasi 

metode SEO terhadap 

peringkat website 

Universitas XYZ di 

Google yang dapat 

disimpulkan sangat 

berpengaruh. Namun, 

perlu adanya 

maintenance optimasi 

SEO secara rutin untuk 

mempertahankan 

peringkat pada hasil 

mesin pencarian. 

2 Rahayu

, D. M., 

& 

Prasety

o, A. 

B. 

(2020).  

The Study of 

Search 

Engine 

Optimization 

on Website 

as a 

Marketing 

Strategy on 

the Internet. 

Penelitian ini berfokus 

pada implemenmtasi 

penerapan SEO dengan 

bentuk menjelaskan 

langkah-langkah 

menerapkan SEO pada 

suatu Website.  

 

Tabel 1. Penelitian Terdahulu yang Relevan. 
 

4. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Digitalisasi telah membuka cara baru untuk 

perusahaan bergerak khususnya dalam memasarkan 

produk dan jasa mereka. Ditambah dengan penggunaan 

internet yang mampu membantu pemasaran produk dan 

jasa yang ditawarkan untuk mencapai pasar yang lebih 

besar dan luas lagi tanpa terbatas waktu dan tempat. 
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Hal ini diperkuat dengan keinginan konsumen terhadap 

kemudahan dan kepraktisan berbelanja tanpa harus 

pergi ke lokasi. Dalam era digital seperti ini perusahaan 

didorong untuk mampu beradaptasi dengan perubahan 

perilaku konsumen. Konsumen modern cenderung 

melakukan perbandingan terhadap harga produk atau 

kualitas layanan sebelum akhirnya melakukan 

pembelian. Oleh karena itu, perusahaan harus mampu 

menjalankan strategi pemasaran yang efektif dengan 

hadir secara online dan melakukan penawaran yang 

mampu menarik minat konsumen (Sinha dan Bhatt, 

2018). 

Dengan menerapkan strategi pemasaran yang 

modern, maka akan berdampak pada peningkatan hasil 

penjualan perusahaan (Widiawati & Yuliani, 2022). 

Berbagai kanal yang tersedia seperti website, media 

sosial, e-mail, dan iklan digital merupakan beberapa 

pilihan yang dapat dipilih perusahaan untuk melakukan 

pemasaran secara online. website dan Media sosial 

menjadi salah satu pilihan yang tepat, namun dengan 

ketatnya persaingan dalam dunia digital, perusahaan 

harus memutar otak untuk dapat mengalahkan 

kompetitor. SEO merupakan metode yang digunakan 

untuk meningkatkan visibilitas website agar dapat 

ditemukan oleh pengguna dengan lebih mudah, dengan 

menargetkan kata kunci yang relevan dengan layanan 

dari perusahaan itu sendiri sehingga nama perusahaan 

akan muncul disaat pengguna mencari melalui mesin 

pencari. Oleh karena itu, SEO menjadi salah satu faktor 

yang harus dilakukan oleh perusahaan dengan 

memperhatikan poin-poin penting dibawah ini. 

 

4.1 Implementasi    SEO    Dalam Strategi 

Marketing Perusahaan 

Implementasi SEO dalam strategi pemasaran 

adalah hal penting yang harus dilakukan bagi 

perusahaan sehingga perusahaan dapat untuk menjaga 

relevansinya di dunia digital. Dalam melakukan 

implementasinya perusahaan harus memperhatikan 

beberapa poin penting. Perusahan harus melakukan 

keyword research atau mencari kata kunci yang akan 

digunakan sebagai acuan dan memiliki relevansi tinggi 

dengan layanan dan produk yang ditawarkan 

perusahaan. Keyword merupakan faktor penting dalam 

mengoptimalisasi SEO, dengan kata kunci yang tepat 

maka website akan semakin terlihat dan bertambah 

traffic kunjungannya (ID Hadiana, 2018).  

Pemilihan kata kunci memperhatikan volume 

tingkat pencarian dari kata kunci tersebut. Selain 

meningkatkan visibilitas, perusahaan juga harus 

memperhatikan tampilan dari websitenya sehingga 

dapat terlihat menarik, kecepatan website dan desain 

grafisnya. Perusahaan juga dapat melakukan optimasi 

bisnis lokal, apabila perusahaan termasuk kedalam 

bisnis lokal dengan menggunakan Google My 

Business. SEO dalam pemasaran berjalan 

berdampingan dengan SEM, atau disebut juga Search 

Engine Marketing. SEM berbeda dengan SEO, dimana 

search engine marketing lebih melibatkan penggunaan 

iklan berbayar untuk membuat visibilitas perusahaan 

pada mesin pencarian lebih terlihat. Namun, 

penggunaan keduanya saling melengkapi dalam strategi 

pemasaran digital. Dijelaskan oleh seorang ahli, bahwa 

SEM adalah praktik pemasaran dengan melibatkan 

mesin pencari, seperti Google, Bing, Yahoo, dengan 

tujuan promosi produk, layanan, atau situs web melalui 

iklan yang berbayar dan mengoptimalkan hasil 

pencarian organik (Moran dan Hunt, 2014). Oleh 

karena itu, penggunaan SEO dan SEM harus dilakukan 

oleh perusahaan dalam era digital. 

 
4.2 Manfaat Penerapan SEO 

Perusahaan yang menerapkan metode SEO akan 

merasakan manfaat dalam berbagai aspek baik 

pemasaran dan keberhasilan dalam bisnis.  

Meningkatkan jumlah kunjungan organik pada situs web 

dan visibilitas online merupakan salah satu manfaat 

yang bisa dirasakan dalam penerapan SEO (Khairi A., 

dkk, 2023). Namun, untuk merasakan manfaat tersebut, 

perusahaan perlu menggunakan praktik SEO yang tepat, 

seperti penggunaan kata kunci relevan, struktur URL 

yang baik, dan meta tag yang informatif. Hal ini 

memungkinkan pengguna internet secara lebih mudah 

menemukan dan mengakses situs web perusahaan saat 

mereka mencari produk atau layanan yang relevan. 

Selain itu, meningkatnya lalu lintas organik pada 

situs web perusahaan menjadi salah satu manfaat utama 

dari penerapan SEO. Saat peringkat situs web meningkat 

di hasil pencarian yang relevan, hal ini akan 

meningkatkan kemungkinan bahwa pengguna internet 

akan mengklik tautan situs web perusahaan tersebut. 

Lalu lintas organik ini memiliki keuntungan karena 

didapat tanpa membayar iklan atau promosi berbayar. 

Hal tersebut akan berdampak juga pada peningkatan 

kualitas pengunjung. Pengguna internet yang 

menemukan situs web perusahaan melalui hasil 

pencarian cenderung memiliki minat atau kebutuhan 

yang terkait dengan produk atau layanan yang 

ditawarkan. Dengan menjaga fokus pada kata kunci 

yang tepat dan menghasilkan konten yang berkualitas, 

perusahaan dapat meningkatkan kualitas pengunjung 

yang datang ke situs web yang akhirnya berdampak 

pada peningkatan penjualan. 

Pengalaman pengguna yang optimal juga 

memberikan manfaat bagi perusahaan. Dengan struktur 

yang baik, waktu muat yang cepat, navigasi yang 

mudah, dan desain responsif, situs web akan 

memberikan pengalaman pengguna yang lebih baik. 

Hal ini penting karena mesin pencari seperti Google 

lebih memprioritaskan situs web yang memberikan 

pengalaman pengguna yang baik ketika menentukan 

peringkatnya. 

Melalui penerapan SEO yang efektif, perusahaan 

akan mendapatkan berbagai manfaat ini dan 

memainkan peran yang kuat dalam persaingan di dunia 

online. Dengan peringkat pencarian yang baik, lalu 

lintas organik yang tinggi, dan pengalaman pengguna 

yang optimal, perusahaan dapat mencapai tujuan 

pemasaran dan meningkatkan pertumbuhan bisnis 

mereka. 
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4.3  Faktor yang mempengaruhi keberhasilan SEO 
SEO (Search Engine Optimization) merupakan 

sebuah metode untuk meningkatkan visibilitas website 

agar berada pada posisi teratas dalam mesin pencarian, 

dengan begitu akan membuat sebuah peluang dalam 

mendapatkan lebih banyak pengunjung. Namun, 

keberhasilan dalam penggunaan metode SEO perlu 

memperhatikan beberapa faktor yang mempengaruhi 

dalam proses optimasi website, salah satunya 

penggunaan konten. 

Berdasarkan penelitian dalam artikel "Content 

and SEO Factors Impacting Google Search Engine 

Rankings" dijelaskan bahwa menemukan hal yang 

berkontribusi positif dalam peringkat pencarian website 

ada pada konten yang kaya akan informasi, relevan 

dengan kata kunci, serta terstruktur atau tertata dengan 

baik agar mudah dipahami oleh pengguna (Raziq dan 

Banos, 2020). Konten berkualitas merupakan salah satu 

faktor penting dalam keberhasilan SEO, konten yang 

dibawakan secara unik, mudah dipahami, informatif 

serta relevan dengan kata kunci yang dicari oleh 

pengguna akan memberikan dampak positif pada 

website.  Dengan begitu, penting bagi para perusahaan 

ataupun pemilik sebuah website untuk memperhatikan 

kualitas dari konten yang disajikan, terlebih lagi mesin 

pencari saat ini semakin cerdas dalam memahami dan 

memilih konten-konten yang relevan dan bermanfaat 

bagi para pengguna. 

Selain dari konten yang berkualitas, optimasi on- 

page juga menjadi faktor dalam keberhasilan SEO. 

Penggunaan kata kunci dalam elemen on-page dan 

optimisasi struktur konten secara signifikan 

mempengaruhi peringkat pencarian (Dey, Chakraborty, 

dan Verma, 2019). Dengan begitu, penggunaan kata 

kunci yang relevan dalam tag judul, meta deskripsi, 

URL, dan konten web menjadi upaya dalam 

mengoptimalkan on-page. Penyusunan konten yang 

terstruktur seperti ukuran font untuk judul dan isi yang 

berbeda, warna dan tata letak yang tidak menyakitkan 

mata, juga memberikan dampak baik kepada mesin 

pencari. Selain itu, kecepatan loading website juga 

menjadi hal yang penting karena akan berpengaruh 

terhadap pengalaman para pengguna. 

Dari dua poin di atas, yaitu konten yang 

berkualitas dan pengoptimalan on-page. Ada hal yang 

tidak kalah penting yang menjadi faktor keberhasilan 

SEO, yaitu backlink yang berkualitas. Backlink sendiri 

merupakan sebuah tautan atau hyperlink yang 

mengarah dari website lain ke website kita. Backlink 

dari website otoritatif dengan otoritas yang tinggi 

mampu memberikan dampak yang positif pada 

peringkat pencarian (Al-zahrani dan Razak, 2021). 

Dengan begitu, semakin banyak backlink berkualitas 

yang mengarah atau menuju pada website kita, maka 

semakin baik peringkat pencarian yang akan dicapai. 

Dengan begitu, penting untuk memperhatikan 

faktor-faktor diatas dan terus mempelajari perubahan 

pada algoritma mesin pencari. Sebab, hal tersebut akan 

berpengaruh terhadap peningkatan peluang 

keberhasilan SEO yang berguna dalam peningkatan 

peringkat dalam mesin pencari dan mendapatkan 

audiens organik yang lebih besar. 

 

4.4  Tantangan dalam Penerapan SEO 

Meskipun ada banyak manfaat dari SEO (Search 

Engine Optimization) yang dapat membantu 

meningkatkan visibilitas dan lalu lintas organik sebuah 

website, tetapi ada juga tantangan yang harus dihadapi 

dalam menerapkannya. Memahami dan mengatasi 

tantangan ini menjadi kunci untuk mencapai 

kesuksesan dalam SEO. 

Salah satu tantangan utama dalam menerapkan 

SEO adalah perubahan algoritma mesin pencari. Mesin 

pencari seperti Google secara teratur melakukan 

perubahan pada algoritma mereka dengan tujuan 

meningkatkan hasil pencarian dan memberikan 

pengalaman pengguna yang lebih baik. Perubahan ini 

dapat mempengaruhi peringkat pencarian sebuah 

website. Pemahaman mendalam tentang perubahan 

algoritma serta kecocokan strategi SEO dengan 

perubahan tersebut adalah kunci dalam mengatasi 

tantangan ini (Choudhury dan Kalita, 2020). Oleh 

karena itu, pemilik website dan praktisi SEO harus 

selalu memantau perubahan tersebut serta belajar 

bagaimana menyesuaikan strategi SEO mereka agar 

tetap relevan dengan algoritma baru. 

Tantangan lainnya adalah persaingan sengit di 

dunia online. Saat ini, banyak bisnis dan website 

bersaing untuk mendapatkan peringkat yang baik 

dalam hasil pencarian. Persaingan yang ketat dan 

upaya untuk mendapatkan peringkat pencarian yang 

lebih baik dapat mempengaruhi strategi periklanan 

digital (Assa dan Sheinman, 2019). Konten dengan 

topik dan kata kunci serupa juga bersaing untuk 

mendapatkan perhatian pengguna. Oleh karena itu, 

pemilik website dituntut untuk menciptakan konten 

yang lebih baik, unik, dan menarik dibandingkan 

dengan pesaing mereka. Selain itu, untuk meraih 

keunggulan dalam persaingan SEO, penting juga untuk 

melakukan optimasi on-page dan off-page yang 

maksimal. 

Selanjutnya, pembaruan teknologi dan tren digital 

juga menjadi tantangan dalam penerapan SEO. 

Teknologi dan tren digital terus berubah dengan cepat 

yang menyebabkan strategi SEO yang efektif di masa 

lalu mungkin tidak lagi relevan di masa depan. 

Misalnya, penggunaan perangkat seluler telah 

berkembang pesat, sehingga website yang responsif 

secara mobile menjadi sangat penting. Selain itu, tren 

baru seperti kecerdasan buatan (AI) dan optimisasi 

suara juga sedang memengaruhi cara mesin pencari 

bekerja. Oleh sebab itu, para praktisi SEO diharuskan 

untuk terus mempelajari dan mampu beradaptasi 

dengan perubahan tren dan teknologi digital (García 

dan Ramón, 2017). 
Tantangan  terakhir   adalah   pengukuran   dan 

analisis hasil SEO. Memantau dan menganalisis 

efektivitas strategi SEO adalah hal yang penting untuk 

memperbaiki dan meningkatkan performa sebuah 

website. Namun, tantangan ini terletak pada 

kompleksitas dan kecepatan perubahan data yang 

terkait dengan SEO. Maka dari itu,  harus terus 

dilakukan maintenance untuk tetap menjaga hasil pada 

mesin pencari. 
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5 PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 
Dari aspek-aspek yang sudah dipaparkan, dapat 

disimpulkan bahwa perusahaan yang mampu 

menyesuaikan perkembangan zaman dan keinginan 

pasar dalam melakukan transaksi jual-beli dengan 

memanfaatkan teknologi digital dan internet dapat 

membuka pasar yang lebih luas lagi. Dengan membuat 

produk atau jasa yang ditawarkan mampu terekspos 

lebih mudah kepada pelanggan potensial hanya melalui 

media digital. Selain itu, penggunaan SEO untuk 

kebutuhan pemasaran situs perusahaan mampu 

meningkatkan traffic kunjungan calon pelanggan 

maupun pelanggan potensial dan meningkatkan minat 

beli yang berdampak profit pada perusahaan. 

 

5.2. Saran 

Penulis menyarankan untuk yang akan meneliti 

ulang artikel ini agar dapat menambahkan data-data 

kuantitatif sebagai penunjang teori yang sudah 

disajikan pada artikel ini. 
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